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CONECTAR A TRAVÉS DE HISTORIAS 
EL AUGE DEL STORYTELLING EN PR 


En la era de la información, el público está cada vez 
más saturado de contenido, lo que representa un reto 
significativo para las marcas que desean captar y man- 
tener la atención de sus audiencias. En este contexto, el 
storytelling (el arte de contar historias) emerge como 
una herramienta poderosa y esencial en las estrategias 
de relaciones públicas. 


Las historias tienen la 
capacidad de resonar emo- 
cionalmente, de conectar a 
nivel humano y de con- 
vertir lo complejo en algo 
comprensible y memora- 
ble. En lugar de limitarse a 
transmitir datos y hechos, 
el storytelling permite a las 
marcas construir narrativas 
auténticas que las audien- 
cias pueden recordar y con 
las que pueden identificar- 
se. El storytelling se centra 
en transmitir el propósito 
y los valores de una marca 
de una forma genuina. En 
lugar de preguntar “¿Qué 
vendemos?” la narrativa 
en PR plantea preguntas 
más profundas: “¿Quiénes 
somos?” y “¿Qué impac- 

to queremos dejar en el 
mundo?” Las historias bien 
construidas tienen el poder 
de forjar una conexión 
emocional. Al hacerlo, se crea un vínculo de confian- 
za, y esa confianza es lo que impulsa la lealtad de los 
consumidores. 


El storytelling también permite humanizar a las mar- 
cas, lo cual es vital en un entorno donde el público 
demanda transparencia y autenticidad. Ya no basta con 
afirmar que una empresa “se preocupa por el medio 
ambiente” o “apoya la diversidad”. Ahora, las marcas 
necesitan demostrarlo a través de historias reales y 
compromisos tangibles. 


Un buen ejemplo es la manera en que ciertas compa- 


ñías de moda sustentable cuentan las historias de los 
artesanos que elaboran sus productos o cómo las em- 
presas de tecnología describen el impacto positivo que 
sus innovaciones han tenido en comunidades vulnera- 
bles. A través de estas historias, las marcas muestran, 
en lugar de solo decir, sus valores y su compromiso, 
convirtiendo a los consu- 
midores en testigos de su 
propósito. 


Sin embargo, el storytelling 
no es solo una tendencia en 
PR; es una habilidad que re- 
quiere creatividad y empatía. 
No se trata de inventar una 
historia, sino de descubrir y 
narrar aquellas historias que 
ya existen dentro de la mar- 
ca, alineando los mensajes 
con la identidad y los valores 
de la empresa. 

Es en esta transparencia 
donde radica la diferencia 
entre una narrativa autén- 
tica y un discurso vacío. 

Las audiencias actuales son 
increíblemente perceptivas y 
pueden detectar rápidamente 
cuándo una historia es sin- 
cera y cuándo no lo es. Para 
el PR, este es un gran reto, 
pues implica un equilibrio 
entre comunicar mensajes 
atractivos y mantener una 
honestidad que genere confianza. 


El storytelling es el nuevo pilar del PR porque va más 
allá de informar, invita a las personas a ser parte de 

la historia de la marca. En un mundo saturado de 
mensajes, las historias auténticas y bien contadas se 
han convertido en la mejor herramienta para sobresalir 
y, sobre todo, para construir relaciones duraderas. Al 
fin y al cabo, eso es lo que define el éxito en las rela- 
ciones públicas: la capacidad de conectar con el otro, 
de construir confianza y de crear una narrativa que las 
personas quieran seguir escuchando. 


*Las conclusiones y opiniones vertidas en esta columna son propias y de responsabilidad del autor. 


Visitamos el restaurante 
reconocido como Mejor 
Nuevo Restaurante 

en los Premios Somos 
2024 y que acaba de ser 
reconocido como Res- 
taurante 5 Tenedores. 


MON 
BTH HOTEL 
) Revista Review tuvo la oportunidad de visitar 

este hotel y de vivir la experiencia desde la 


visión de un huésped. Aquí te compartimos la 
reseña. 


CINDY DIAZ 


La reconocida actriz peruana 

continúa llevando su talento fuera 

Ide nuestro país. Esta vez, la actriz 
protagoniza la cinta chilena 'Análogos', la misma 
que además de ser reconocida en diferentes 
festivales internacionales, 


PUBLICA CON NOSOTROS 


Si quieres que tu marca o negocio llegue a más 
personas a través de una expriencia premium 
comúnicate con nosotros. Conoce más de 
nuestros paquetes y tarifas escribiendo a mlivia(O 
revistareview.pe 


H€M BEAUTY 


Influencers y 
maestros cerveceros 
de holanda se 
reunieron en un 
exclusivo master 
class.. 


DIA DE LOS MUERTOS 
Influencers y artistas participaron en la 
exclusiva fiesta organizada por Vogue 
México, en una noche cargada de lujo y 
diversión. 


NAVAJAS PARRILLERAS 


Hayaq nos comparte la receta de 
este delicioso plato para que puedas 
deleitar a tu familia o invitados. 


REVIEW 


DIRECTOR: Michael Livia 
AUTOR DE DISEÑO: Victor Miranda 


DIRECTORA COMERCIAL: Maria Fernanda 
Torero 


REDACCIÓN: 
Kenyi Coba, Miguel Vílchez, 
Mariaximena Tello y Paola Suárez. 


FOTOGRAFÍA: José Rojas Bashe, Luis 
Chiang Chang. 


PRODUCCIÓN: Kenyi Coba. 


COLUMNISTAS: Karla Gutiérrez, Gilda 
Pérez y Leslie Arce. 


COMMUNITY MANAGER: Dana Alva 
WEBMASTER: Bryan Neil Rivera 


VINOS DE LUJO 


Paola Suárez nos presenta a los vinos 
galardonados en el Expovino 2024 de Wong. 


REVISTA REVIEW 

Jesús María - Lima - Perú 

Telf: 963 347 536 

Web: www.revistareview.pe 
Instagram: Orevistareview.pe 
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SUNGALSS 
HUT 
FALABELLA 


Esta propuesta 
cumple con uno de sus 


principales objetivos de EZ NN 
resencia en el mercado - o ] 
note tnediante la ofreciendo exclusivos Prada, Versace, Burberry, 
apertura de módulos modelos de marcas como Michael Kors, Miu Miu y 
és ende Bola bella Ray-Ban, Oakley, Gucci, más, al público nacional. 
- eS g pe== | ee P A A M So y 
, ; —" E , y LA y HSM 
| E ES 7 BEAUTY 
y EA 0 H8.M Beauty llega a Perú, 


7 5 A convirtiéndose en el segundo 

a ' h , 2 país de Sudamérica en contar 
con esta gama de productos 
de belleza. 


NUEVA XIAOMI SU7 ULTRA 


TIENDA Xiaomi celebró uno de sus eventos de lanzamiento más importantes del 
ILAHUI año, presentando oficialmente el Xiaomi SU7 Ultra en China Continental, 


el vehículo eléctrico de máximo rendimiento de Xiaomi. El Xiaomi SU7 
Ultra está diseñado para ofrecer una experiencia de conducción definitiva, 
combinando alto rendimiento, tecnología y maniobrabilidad, siendo ideal 
tanto para la conducción urbana como en pista. 


ALDEAS INFANTILES 
SOS PERU 


Aldeas Infantiles SOS Perú inicia su 
campaña navideña con la venta de su 
panetón con el objetivo de brindar 
alimentación a miles de niñas, niños 

y adolescentes a los que sirve en sus 
programas. Gracias a la venta de 10,000 
panetones, se busca asegurar cerca de 2 
millones de raciones de alimentos. 


llahui, la reconocida 
marca inspirada en la 
cultura asiática, abre 
las puertas de su nueva 
tienda este lunes 11 
de noviembre en el 
segundo nivel de Mall 
Aventura Plaza San 
Juan de Lurigancho, 
presentando a los 
clientes su nuevo 
formato de tienda. 


Con una pantalla inmersiva centrada en 
el ser humano, un sólido rendimiento de 
hardware, sistema de sonido excepcional 
y una experiencia de usuario impecable, 
la HONOR Pad X8a está diseñada para 
los usuarios que buscan un dispositivo 
versátil de fácil portabilidad en un diseño 
elegante y con estilo. 
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EHuawei presentó su tablet insignia, 
mostrando sus rasgos de diseño 
únicos, sus innovadoras tecnologías de 
pantalla y sus prácticas herramientas 
de productividad. 


La banda se une a adidas por tercera vez para celebrar este 
aniversario con una colección conjunta que emocionará a sus 
seguidores peruanos. Esta tercera colaboración nos ofrece una 
colección de vestimenta que se distingue por una estética audaz y 
singular. 


Este nuevo bar 
miraflorino en 
Lima se especializa 
en cócteles que 
destacan por el 
uso de distintos 
aperitivos, una 
categoría en 

auge que incluye 
bebidas logradas 
a partir de vinos 
aromatizados como 
los vermouth y los 
licores amargos 
como el Campari 
y amaros italianos, 
todos elaborados 
con una variedad 
de botánicos 
herbáceos y 
aromáticos. 


Desigual lanza su segunda 
colaboración con el diseñador 

de moda Alphonse Maitrepierre, 
sumando elementos retrofuturistas 

a una colección enfocada en una 
feminidad empoderada. Maitrepierre 
aporta su savoir-faire francés y su 
refinada esencia a esta propuesta 
llena de formas, estampados y 
materiales que evocan una imaginería 
retrofuturista noventera. 


Visitamos el restaurante reconocido como Mejor Nuevo Restaurante en los Premios 
Somos 2024 y que acaba de ser reconocido como Restaurante 5 Tenedores. 


Casa Tamboincorpora a su carta platos históricos de la gastronomía peruana por 
antonomasia, en un estilo moderno y con propuestas frescas. 


AñÑ————————A 


| Centro Histórico 
viene adquirien- 
do nuevos brillos. 
En ese sentido, 
Casa Tambo se ha 
convertido en un destino im- 
perdible para quienes aman 
la cultura, la buena comida y 
los momentos inolvidables. 
El camino recorrido desde 
el 2022, cuando se inaugu- 
ró, ha sido desafiante, con 
una coyuntura política social 
adversa que por momentos 
los obligaba a cerrar, pero se 
mantuvieron firmes y hoy en 
día reciben un promedio de 
10,000 clientes al mes. 


La adquisición y restauración 
de Casa Tambo fue un pro- 
yecto altruista con el objeti- 
vo de retribuir a la sociedad 
a través de este significativo 
aporte a la cultura. “Este en- 
foque nos ha permitido crear 
un espacio autosostenible 
que enaltece la gastronomía 
peruana de antaño. Nuestro 
compromiso con la preser- 
vación cultural y la calidad 


gastronómica ha sido clave 
para ganarnos el aprecio 
del público,” comenta Steve 
Morales, Gerente Adjunto. 


Este enfoque al que se re- 
fiere ha logrado crear un 
ambiente donde la historia, 
la cultura y la gastronomía 
se encuentran en perfecta 
armonía. Los visitantes no 
tardan en decir que la ca- 
sona es un museo virreinal. 
“Brindamos una experiencia 
integral que va más allá de 
lo gastronómico. Nuestros 
clientes pueden disfrutar de 
una atmósfera que celebra 
la riqueza cultural del Perú, 
creando recuerdos durade- 
ros en un entorno único y 
acogedor. Este enfoque ho- 
lístico es lo que define nues- 
tra identidad,” explica el Ge- 
rente de Casa Tambo. 


En la gastronomía, Casa 
Tambo destaca por haber 
revalorado recetas históri- 
cas por antonomasia. Entre 
las novedades de la carta 
resaltan manchapecho con 
panceta al jospe y el cabri- 
to lechal con frijoles. La in- 
novación llega con el pato 


GASTRONOMÍA 
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en ají, paiche a la brasa en 
hojas de bijao y quinoto de 
ají amarillo. Además, han 
incorporado una selección 
de cortes Angus, destacando 
entre ellos la entraña, que es 
uno de los favoritos por su 
sabor y ternura. Este corte, 
combinado su selección de 
vinos, ofrece un maridaje ex- 
cepcional. 


“Nuestro objetivo es ofre- 
cer opciones que deleiten a 
los paladares más exigentes 
y que reflejen nuestra dedi- 
cación a la calidad y la inno- 
vación. Nuestros platos más 
populares incluyen el lomo 
saltado, el tiradito de len- 
guado y el ceviche. Estos pla- 
tos son representativos de 
la rica gastronomía peruana 
y siempre logran captar la 
preferencia tanto de loca- 
les como de turistas. Cada 
uno de estos platos ha sido 
cuidadosamente elaborado 
para resaltar los sabores au- 
ténticos de la cocina perua- 
na, vuelve a explicar Steve 
Morales. 


La principal característica 
de Casa Tambo es utilizar 


productos e insumos 100% 
peruano. Cada plato está 
elaborado con ingredientes 
de primera calidad, desta- 
cando lo mejor de la gastro- 
nomía peruana. Así mismo, 
la pastelería de antaño ha 
recobrado protagonismo. 
Postres tradicionales con un 
toque moderno encantan a 
los comensales. Destacan el 
ranfañote y queso helado, 
flor de canela y selvita. 


“Nos hemos adaptado es- 
cuchando y considerando 
los comentarios y gustos de 
nuestros clientes. Hemos 
traído platos de la Lima de 
antaño,  modernizándolos 
y ofreciendo una propues- 
ta deliciosa que satisface a 
todos. Este enfoque nos ha 
permitido mantenernos re- 
levantes y apreciados en el 
mercado. Además, hemos 
trabajado en estrecha cola- 
boración con proveedores 
locales para asegurar la fres- 
cura y calidad de nuestros in- 
gredientes, lo que ha fortale- 
cido nuestra conexión con la 
comunidad y ha mejorado la 
experiencia gastronómica de 
nuestros clientes,” finaliza. 
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LUJO 
SAGRADO 


RECONOCIMIENTO DEL ÓPALO 
ANDINO COMO PIEDRA NACIONAL 


Imelda de Val presenta su nueva campaña 'Lujo sagrado" 
que busca reivindicar el ópalo andino como piedra símbolo 
del Perú es crucial para fortalecer la identidad cultural de 
los peruanos y el valor por nuestra herencia ancestral. 


n la vasta rique- 

za natural y cul- 

tural que posee 

el Perú, el ópalo 

andino brilla con 
luz propia como una piedra 
preciosa de extraordinaria 
belleza y simbolismo. Tam- 
bién conocida como ópalo 
azul, esta es una gema co- 
tizada a nivel internacional, 
llegando a costar hasta cinco 
veces más en el exterior que 
dentro del Perú. 


Este mineral, caracterizado 
por sus tonos verde-azula- 
dos, es aún desconocido y 
poco valorado como piedra 
preciosa nacional por gran 
parte de la población. Sin 
embargo, no solo es una joya 
para el mercado internacio- 
nal, sino también un símbolo 


de identidad y orgullo para 
los peruanos, que refleja la 
riqueza y diversidad de nues- 
tro patrimonio. 


A diferencia de otras piedras 
preciosas, el ópalo andino 
posee un vínculo íntimo con 
las culturas ancestrales de 
los Andes, donde se le atri- 
buían propiedades protecto- 
ras y de conexión espiritual. 
Reivindicar el ópalo andino 
como piedra símbolo del 
Perú es reconocer la histo- 
ria, la cosmovisión y la crea- 
tividad de los pueblos que 
lo han venerado y trabajado 
durante siglos como heren- 
cia nacional. 


En un esfuerzo por poner 
en valor esta gema única, la 
marca peruana de joyería 
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sostenible Imelda de Val se 
une a Volvo para impulsar 
la campaña “Lujo Sagrado”, 
que tiene como objetivo 
posicionar al ópalo andino 
como la piedra bandera de 
nuestro país, promoviendo 
su uso no solo como acceso- 
rio, sino también como em- 
blema de nuestra herencia y 
orgullo nacional. 


DESTINO ACARÍ: PA- 
RAÍSO DEL ÓPALO 
ANDINO 

Esta iniciativa comienza con 
un viaje hacia Acarí, un dis- 
trito de la provincia de Cara- 
velí en la región de Arequipa, 
donde se encuentra el yaci- 
miento de ópalo andino. 


Esta travesía es documenta- 
da, dando conocer este lugar 
y los paisajes maravillosos 
que lo rodean con el objetivo 
de conectar a cada peruano 
con sus raíces. 


Volvo, a su vez, permite ha- 
cer de este un viaje seguro 
y confortable a través de un 
vehículo de alta gama que 
atraviesa diversos terrenos 
en una ruta de más de 8 
horas y 564km. desde Lima 
hasta Acarí. 


Este es un esfuerzo conjunto 
que pretende posicionar al 
Perú en el mapa global de la 
joyería de lujo, en una indus- 
tria en la que la autenticidad 
y la sostenibilidad son cada 
vez más valoradas. 


Además del impacto positi- 
vo en la economía del país, 
la valorización del ópalo an- 
dino como piedra bandera, 
es un paso esencial para for- 
talecer la identidad nacional 
y un acto de empoderamien- 
to cultural, que permite a las 
comunidades mineras loca- 
les y a los artesanos compar- 
tir con el mundo su legado y 
su arte. 


DA 
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GASTRONOMÍA Y 


ORFEBRERÍA: UN 
HOMENAJE A LA 
CULTURA MOCHE 


Con el propósito de reco- 
nocer y difundir el valor del 
ópalo andino como piedra 
nacional del Perú, Imelda de 
Val une esfuerzos también 
con el renombrado chef Hé- 
ctor Solis en “Lujo Sagrado”, 
una campaña que fusiona 
arte, cultura y gastronomía. 
Inspirados en la habilidad de 
la cultura mochica, recono- 
cida por su excelencia en la 
orfebrería, “Lujo Sagrado” 
presenta un plato especial 
dentro de la carta del restau- 
rante Fiesta creado en honor 
a esta civilización, exaltando 
tanto el talento ancestral 
como la riqueza de nuestros 
recursos naturales. 


Este plato único, que será 
parte esencial de la campa- 
ña de promoción del ópalo 
andino, está elaborado con 
ingredientes emblemáticos 
del Perú: pato, maca y tu- 
bérculos andinos, productos 
que representan la diversi- 
dad y riqueza de nuestras 
tierras y que, a pesar de su 
singularidad, aún son poco 
valorados a nivel nacional e 
internacional. 


Esta iniciativa conjunta no 
solo busca promover el reco- 
nocimiento del ópalo andino 
en el Perú, sino también ins- 
pirar un sentido de orgullo 
cultural en la población. 


A través de un enfoque in- 
novador que une joyería y 
gastronomía, “Lujo Sagrado” 
invita a los peruanos a des- 
cubrir y valorar el patrimonio 
que nos define como nación 
y a reconocer la singularidad 
de nuestras piedras y pro- 
ductos andinos. 


EXPERIENCES 
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VISITAMOS 


BTH HOTEL 
BOUTIQUE 


H8£M HOME nos presenta cómo su nueva propuesta 
aplica alguna de las nuevas tendencias en decoración 
para el hogar. Una mezcla perfecta de estampados, 
formas atrevidas y curvilíneas, y una paleta de 
cautivadores tonos cálidos en rosa, verde, marrón y 


mostaza. 


Si estás buscando remodelar tu hogar o refrescar 
su imagen, aquí te comentamos cuáles son los 
elementos que no pueden faltar en tu lista. 


"HQ 


os tonos tierra han. venido toman.- 

do cada vez más protagonismo en el 

interiorismo. Tanto en. mobiliarios, 

como en. pintura o decoración, esta, 

paleta de- colores es casi elemental 
en la imagen. de- un. hogar moderno, más allá 
de- los estilos que- conserven. sus espacios. 


De- la misma. forma, las piezas o elementos 
que- se- distribuyen. en. cada ambiente tam.- 
bién. juegan. un. rol importante. Aquí, las ten. - 
dencias nos llevan, a inclinarnos por esculturas 
minimalistas de- pequeño tamaño, adaptados 
para ser utilizado como accesorios clásicos del 
hogar. 


H£M HOME ha adaptado cada. uno de- estos 
elementos para construir una propuesta de- 
encanto moderno, con la calidad y la aspira- 
ción, como protagonistas. Es así como presenta. 
una cuidada colección. de- otoño que- transmi- 
te- frescura. en. estampados, colores y texturas, 
con, detalles de- interior para todo el surtido, 


desde- el salón y el baño hasta el dormitorio y 
el comedor. 


PIEZAS CLAVES EN 

LA DECORACIÓN 

Los tonos cálidos otoñales con. fundas de- co- 
jín. de- colores tierra en. bloque- y burdeos con, 
motivos hexagonales. Los portavelas son un 
detalle- clave- esta temporada, ya que- infun.- 
den, calidez y ambiente- a, tu salón. 


Como técnica de- decoración, elige- entre- una 
pieza ornamental más grande- que- sea. pro- 
tagonista, dos variaciones de- portavelas es- 
cultóricos en. negro y marrón, o una versión, 
redonda. de- cristal con, detalles dorados, para. 
darle- un, toque- más trendy a tus espacios. 
Otras piezas clave- son los jarrones que- permi- 
ten, dar el acabado perfecto: quizás uno alto de- 
cerámica. blanca acanalada o una. variación, 
corta de cristal en, marrón.. 


También. es importante inyectarle alegría a. 


recibir invitados con, irresistibles ar- 
tículos esenciales, creados para elevar 
tu experiencia gastronómica. La co- 
lección, presenta. una. serie- de- jarras 
verde- bosque”, platos estampados y 
fuentes de- diferentes tamaños, tazas 
a rayas en rosa y verde”, y manteles 
florales o de- colores que- combinan, 
sin esfuerzo sofisticación y funciona- 
lidad. 


Tanto si organizas un, gran. festín, 
como si disfrutas de- una acogedora. 
comida, nuestras piezas meticulosa- 
mente- diseñadas aportan, un, toque- 
de elegancia a cada ambiente de- la. 
mesa. 


Esta colección, le- añade- un, toque- 
de- personalidad y encanto a su co- 
medor, convirtiendo cada. comida. 
en una. ocasión, memorable. 

siente y perciben, con, suma delica.- 
deza. Además, tienes opciones como 
el marcha latte- y puedes refrescarte- 
con, un, cold brew o un, smoothie- de- 
frutos rojos. 


La nueva temporada de- otoño se- 
extiende- naturalmente al dormitorio 
y al cuarto de- baño, donde- el estilo 
convencional se- une- al diseño ecléc- 
tico. 


Descubre- una. encantadora gama 
de- ropa de- cama en tonos rosas 
y verdes, adornada con, motivos 
geométricos hexagonales que- dan. a. 
su dormitorio una sensación de- lujo 
moderno. Para crear un. equilibrio 
armonioso entre- comodidad y estéti- 
ca las alfombras afelpadas y texturiza- 
das, bellamente elaboradas darán. ese- 
efecto. 


La tendencia para esta temporada. 
irá entre- lana. blanca, algodón. con. 
mechón, marrón, o atrevidos motivos 
geométricos en tonos rojo, burdeos, 
blanco y verde- menta. 


Por otro lado, transforma. tu baño en 
un, santuario de- lujosa. relajación. 
con, nuestras nuevas toallas y alfom.- 
brillas de- baño, con, delicados bordes 
festoneados en una. gama de- encan.- 
tadores colores, como mostaza, rosa. 
y blanco cremoso. 


Como detalle final, añade- una 
nueva. cortina de- ducha, una 
bomba de- jabón. y una taza 
para cepillos de- dientes en. ama- 
rillo plexi, que- aportarán. un. es- 
tilo moderno y fresco a tu rutina. 
diaria. 


Eleva tu sofá con, nuevas fundas 
de- cojín: un. estilo burdeos con, 
estampado geométrico, también, 
disponible- en. mostaza. y beige, 
un, estampado floral en. verde” 


EXPERIENCES 
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apagado, rosa y amarillo o una 
variante más pequeña, con fle-- 
cos. 

Una bandeja de cerámica 
blanca acanalada, junto a un 
jarrón alto blanco acanalado. 

El estampado hexagonal seim.- 
pone- este- otoño, ya sea. deco- 
rando una cortina de- ducha. o 
un juego de- cama de- algodón. 

Platos estampados de- estilo 
campestre- en rosa, blanco y 
verde. 


SAINT PAUL 


£01427 


PORTADA - 
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llalreconocida actrizperuama¡continúa 

llevando¡sutalentojfuera de nuestro 
país Esta vez, lajactriz protagoniza 
laicinta chilenayAnálogoslalmisma 
quejademás¡de¡serireconocidajen 

diferentes festivalesiinternmacionales; 

participara enla Competencia 
Internacional de Largometrajesidel 
Insólito FestivalldeiCine 


Revista/Review/conversojcon ella para 
conocenimas¡detalleside la película)y 
de'sulcantena! 


CINDY 
DIAZ 


FOTOS: 
MILAGROS/AYALA 


PRODUCCIÓN: z 
TRES]LUCES/FOTOGRAFÍA 


MAKEJUR: 
'AABRAKADABRA“SALON'SUITE 


VESIWARNIOR 
MAY ADO NA 


¡ACCESORIOS: 
JOIN 


¡ANIOS 
CORNELIO/|BORDA 


PORTADA 
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on el pasar de produc- 

ciones y funciones, 

Cindy Diaz ha podido 

traducir en trabajo todo 

el talento que posea 
para construir e interpretar perso- 
najes. Lo hemos visto en el teatro, 
televisión, cine, tanto dentro como 
fuera del país. 


Recientemente, ha estrenado una 
nueva producción que se suma a su 
objetivo de hacerse un nombre fuera 
de nuestras fronteras. La actriz pro- 
tagoniza 'Análogos, filme chileno 
que ha recibido el Premio del Jura- 
do en el 51? Festival Internacional 
de Cine Fantástico de Vilagarcía de 
Arousa (CURTAS) en Galicia, uno 
de los eventos más importantes del 
cine fantástico en España. 


Incluso, la prestigiosa revista Variety 
elogió el trabajo de Cindy, señalan- 
do que su papel desempeña un rol 
fundamental en la historia narrada. 
Incluso, gracias a este papel fue la 
ganadora del premio Mejor Inter- 
pretación en el NOX Film Fest Uru- 
guay 2024 


Revista Review tuvo la oportunidad 
de conversar con ella para conoccer 
más detalles sobre el detrás de cá- 
maras de esta exitosa cinta, así como 
de los proyectos que sigue sumando 
en su carrera profesional y su pasión 
por la moda. 


¿Cómo inicia el proyecto? 

Yo conocí a Jorge Olguín en un Fes- 
tival, el Viva Film Fest, y siempre 
nos quedaron las ganas de trabajar 


juntos. En ese Festival presenté Rosa 
Chumbe y me surgieron varias opor- 
tunidades, aunque ninguna se concre- 
tó, excepto la de Jorge. En el Festival 
Insólito de hace algunos años, Jorge y 
su productora llegaron con la película 
“La Casa”. Ellos ya tenían el proyecto 
de “Análogos” y mi personaje iba a ser 
hombre. Pero, cuando Carol (produc- 
tora) me vio, dijo “ella es el personaje”. 
En Pandemia se comunicaron conmi- 
go, me enviaron el guion y así surgió 
el proyecto. 


Además, es una gran oportunidad... 

Sí, creo que es una gran oportunidad 
para que vean mi trabajo afuera y para 
seguir esta unión Perú-Chile. Como 
latinoamericanos a veces nos centra- 
mos en el trabajo solo por país, pero 
creo que tenemos mucho en común, 


| PORTADA 
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problemas y temas en común de los 
que se puede hablar. 


¿Cómo construyen el personaje, fue 
un trabajo en equipo o ya estaba es- 
tablecido? 

Para mí fue importante saber el lugar 
que ocupaba mi personaje en la histo- 
ria. Ella es una migrante que, al llegar 
el cometa a la Tierra es parte de los 
afectados, tanto los migrantes y los 
adultos mayores, porque se encuen- 
tran solos, de alguna forma. Creo que 
la imagen que él tenía es la imagen que 
tienen allá con respecto a los peruanos 
cuando llegan a otro país. Cuando lle- 
gas como migrante, tienes más oportu- 
nidades en un país en el que se habla la 
misma lengua que tu nativa, pero vas a 
ocupar puestos que quizás las personas 
de ese país no quieran ejercer. 


Mi personaje trabaja en una tienda y 
así conoce al adulto mayor, José (Jorge 
Gajardo), porque él iba a comprar, es la 
única que se apiada de él como adulto 
mayor y decide ayudarlo. Creo que la 
imagen que daba el director es una crí- 
tica a la sociedad chilena. Porque nadie 
más se apiadó con esta persona, quizás 
porque entendía la soledad del adulto 


mayor, porque es lo mismo que vive el 
migrante en un país ajeno. 


Además de tu trabajo en cine, el pú- 
blico reconoce mucho tu arte por el 
teatro. ¿Cómo ves la industria? Por- 
que parece que la preferencia por las 
tablas ha aumentado en el público... 
Inicialmente, una temporada duraba 6 
o 5 meses. Hoy en día las temporadas 
se han acortado porque hay más de- 
manda. Tuvimos varias generaciones 
que no pudieron hacer teatro debido 
a la pandemia. Yo ya tenía una carrera 
de hace años, pero los nuevos talentos 
perdieron la oportunidad de demos- 
trar su trabajo. Creo que eso ha hecho 
que haya más propuestas. Además, 
están surgiendo nuevos espacios y los 
espacios más importantes se han recu- 
perado, como el Teatro Municipal o el 
Teatro Julieta. 


También tuviste un paso por la tele- 
visión... 

Es el espacio que me ayudó a conectar 
con el público. El crecimiento que tie- 
nes con televisión es increíble porque 
nos acerca al público. Muchos de los 
seguidores que tengo vienen de mi tra- 
bajo en televisión. 


Pero has sabido mantenerlos 
como comunidad ¿Verdad? 

Es que es importante para poder 
difundir mi trabajo. Es impor- 
tante que el público vea el traba- 
jo que hacemos y que podamos 
construir confianza en nuestros 
proyectos. Eso es algo que trato 
de hacer a través de mis redes. 


Además de tener un espacio 
donde conectas con lo que pa- 
rece ser otra pasión, la moda... 
Sí, siempre me ha interesado la 
moda y siempre me ha interesado 
conectar la moda con mi trabajo 
para generar industria. Además, 
es importante que un actor pro- 
yecte toda esta industria peruana 
dentro de su marca o imagen. A 
mí me encanta trabajar con dise- 
ñadores peruanos. 


¿Tendremos la oportunidad de 
ver “Análogos” en Perú? 

Sí, me dieron hace poco la noticia 
de que la película llegará a los ci- 
nes en enero de 2025. 


LANZAM 


HSM B 


He.M Beauty llega a Perú, convirt 
Sudamérica en contar con esta £ 
1.4 A [yA > 4.) 

LALO 
EN 
a 4 > « 


4 
Y 


El lanzamiento del portafolio se re: 
inspirado en un ambiente de spa. | 
Beauty corners con los productos má 
de nail bars, donde probaron los es 
todos ve 


FOTOS: MICHA 


Realizadas con el HC 


AENTO 


EAUTY 


iéndose en el segundo país de 
ama de productos de belleza. 


lizó en el corazón de Miraflores, 
-Os asistentes pudieron explorar 

s destacados. También disfrutaron 
maltes de gel y de secado rápido, 
sanos. 


EL LIVIA 
)INOR Magic V2 
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A e Dr 


VOGUE 


DIA D 
MUEFR 


Vogue en México celebró la Gala : 
Tequila Don Julio, en donde Luana Ba 
las únicas invitadas p 


En el evento también participaron « 
Dani Schulz, € 


ed ape 


DonJulio HE 
1942 $ 


ÉXICO 


LOS 
TOS 


1nual de Día de los Muertos by 
rron y Alondra Garcia Miro fueron 
eruanas presentes. 


lestacadas figuras como Belinda, 
ntre otros. 


al 


TADO POR 
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PREPARA UNAS 


l' mar peruano y su gastro- 

nomía nos permite tener algo 

más que un exquisito plato. 

Cada alimento, puede con- 

vertirse en una obra de arte 
para nuestros ojos y nuestro paladar. Así 
lo demuestra Renato López Morzán, chef 
del restaurante Hayaq, quien nos presenta 
estas increíbles navajas parrilleras. 


Si quieres aprender cómo prepararlas, 
López Morzán nos comparte la receta. 


RECETA 
Navajas frescas 16 u. 
Crema de ají amarillo 100 gr 
Queso parmesano 65 gr 
Dientes de ajo 50 gr 
Ají limo 10 gr 
Hojas de Culantro 10 gr 
Vinagre de manzana 20 ml 
Aceite vegetal 30 ml 
Orégano molido 5 gr 
Sal 5 gr 
Pimienta negra molida 3 gr 
Comino 2 gr 
Zumo de limón 100 gr 


CHIMICHURRI 

Picar finamente en brunoise el ajo y 
reservar en un bowl, cortar en mitad 
y retirar las venas y pepas del ají limo, 
cortar en cubitos o brunoise y juntar en 
el mismo bowl con ajo picado, hacer los 
mismo con el culantro y homogeneizar. 


Agregar la sal, pimienta, comino, 
orégano y vinagre de manzana, mezclar 
bien e ir incorporando de a pocos el 
aceite vegetal, combinar la mezcla y re- 
servar en refrigeración por 1 hora para 
concentrar sabores. 


NAVAJAS 
PARRILLERAS 


ALIÑO DE AJÍ AMARILLO 

En un bowl agregar la crema de ají 
amarillo y la mitad de zumo de limón, sal 
y pimienta y mezclar con hasta tener todo 
integrado, mantener refrigerado hasta su 
uso. 


PREPARACIÓN 

Colocar de base la concha de la navaja. 
De base en la concha agregar el aliño 
de ají amarillo sobre el aliño colocar las 
navajas previamente limpias, sobre las 
navajas, agregar el queso parmesano 
previamente rallado y sobre esta colocar 
el Chimichurri. 


Mandar a gratinar al horno por 10 min. 
a200* o gratinar con la ayuda de un so- 
plete, una vez gratinados retirar y agregar 
el zumo de limón sobre las navajas. 


Emplatar y decorar con una flor comes- 
tible para darle más color. 


“NEVER 
THOUGHT 
DEAR, 
DESIGUAI” 


HARINER 


LA MIRADA COMO PROTAGONISTA 
DE UNA RUTINA SALUDABLE 


ESCRIBE: GABRIELA RAZURI 
Técnica de belleza de Recamier, representantes de 
Cosnova en Perú. 


La estética ha evolucionado hacia una belleza 
más natural, donde la mirada es el principal 
canal de expresión. 


En los últimos 
años, pestañas y 
cejas han tomado 
protagonismo en 
las tendencias de 
belleza, marcando 
una preferencia 
por resaltar estas 
áreas de manera 
orgánica y respe- 
tuosa con su salud. 


Para aquellas que 
desean una mirada 
impactante sin 
comprometer la 
salud de sus pes- 
tañas, comparto 
cuatro tips esencia- 
les para integrarlos 
a su rutina diaria: 


Desmaquillado 
suave: 

Siempre utiliza un 
desmaquillante 
bifásico o a base de 
aceite para retirar 
la máscara de pes- 
tañas sin frotar en 
exceso, ya que esto puede debilitar las pestañas 
y provocar su caída prematura. Este pequeño 
gesto contribuye a mantenerlas fuertes y evitar 
su debilitamiento. 


Optar por una buena máscara de pestañas: 
Elegir una buena máscara de pestañas es fun- 
damental. Uno de los más recomendados es la 
nueva Call Me Queen de Essence, gracias a su 
fórmula vegana, es ideal para quienes buscan 
un look que combine volumen y longitud sin 
comprometer la salud de las pestañas, y además, 


es libre de crueldad animal. 


Aceites naturales: 


El aceite de ricino 
o de argán son 
conocidos por 

sus propiedades 
nutritivas y rege- 
neradoras. Aplica- 
dos en pequeñas 
cantidades sobre 
las pestañas antes 
de dormir, pue- 
den fortalecerlas 
y fomentar su cre- 
cimiento natural, 
aportando brillo y 
suavidad. 


Cepillado diario: 
Igual que el cabe- 
llo, las pestañas 

se benefician 

de un cepillado 
suave que ayuda 

a distribuir los 
aceites naturales 
desde la raíz hasta 
las puntas, mejo- 
rando su textura y 
apariencia. 


Las pestañas y 
cejas ya no solo 
cumplen un rol estético; ahora son una exten- 
sión de nuestra personalidad. Las mujeres bus- 
can soluciones que no solo ofrezcan resultados, 
sino que también cuiden la salud de estas áreas, 
adaptándose a un ritmo de vida más consciente. 


El verdadero poder de una mirada radiante 
radica en su autenticidad. Adoptar hábitos de 
cuidado específicos y elegir productos con ingre- 
dientes que protejan y fortalezcan las pestañas 
hará que cada rutina se sienta como un ritual de 
belleza. 


*Las conclusiones y opiniones vertidas en esta columna son propias y de responsabilidad del autor. 


PUENTE ASTRUAL GRAN 
RESERVA 2020 
MATURANA WINES 
100% Carmenere-— Valle del 
Colchagua, Chile 


Color rojo cereza intensa. En nariz, 
elegantes aromas a frutas frescas 
como ciruelas, moras maduras con 
suaves notas de pimienta negra 
y tabaco. En boca fresco y de 
gran estructura. Final muy largo y 
persistente. 


Maridaje: Pastas con salsa de carne, 
Filete de Atún o Pollo a la Parrilla. 
Precio: S/. 99 soles 
Canales de venta: Wong y 
principales licorerías 


pulpo 


PULPO 2023 
PAGOS DEL REY 
100% Albariño 2021 — D.O. Rias Baixas, 
España 


Es un vino blanco limpio y brillante con 
matices verdosos. En nariz destacan sus 
flores pea. aromas a melocotón y 
albaricoque. Sabor fresco, frutal, con 
volumen y un largo postgusto. 


Maridaje: Almejas, mariscos, pulpo, 
calamares y mejillones 
Precio: S/. 134.90 soles 
Canales de venta: Wong, La Canastería, 
El Pozito, Disenzo, entre otras licorerías 


( pulpo > 


ETS 


ALBARIÑO 


ESCRIBE: PAOLA SUÁREZ 
(OMISSMARKETING.PE 
Especialista en Marketing y Relaciones Públicas 


OS 
MEDALLEROS 


SUSANA B 
SIGNATURI 

96% Cabernet Sal 
Malbec — Valle de L 


Color rojo profund: 
fruta negra, tabaco : 
notas florales y espe 
El roble se percibe t 
con taninos eleg 
mineralidad, frescut 
Maridaje: Carne d 
cordero, codorniz y 
caza 

Precio: S/. 155 
Canales de vent: 
Canastería, entre o 


ALBO 
- 2021 
vignon 


Ico, Argentina 


) y aromas de 

y pimienta con 
iadas. En boca, 
en integrado, 
antes, sutil 

a y largo final. 
e res, cerdo, 
otras aves de 


..90 soles 
1: Wong, 
tras licorerías 


ISIDORA 2021 
COUSINO MACUL 
100% Riesling 2021- Valle del 
Maipo, Chile 


Color verdoso pálido brillante. Aro- 
mas a frutos tropicales, flores, pera, 
pomelo y manzana verde. En boca, 
refrescante, buena acidez donde 
predominan las notas cítricas y 
manzana verde. 


Maridaje: Ostras, ceviche, comida 
japonesa, agridulce y griega 
Precio: S/. 49 soles 
Canales de venta: https://kahanli- 
pel 


14% 


, La 


EBIDAS 
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ESTELA ARMANDO 
LA POSTA WINES 
100% Bonarda — Mendoza, 
Argentina 


Intenso color rubí con aromas 
a frambuesas frescas, rojas, 
near Y roble tostado. El 
sabor a frambuesas frescas 
recién partidas repercute en el 
paladar, junto a notas de cuero, 
chocolate amargo, pro toque 
de sándalo al final. 


Maridaje: Carnes, Pollo o Pastas 
Precio: S/. S/64.90 
Canales de venta: Autoservicios 
y Licorerías especializadas 


Definitivamente la feria de vinos más 
grande del Perú es el Expovino de 
Wong y como cada año da lugar a su 
tan esperado concurso de vinos. 


Este 2024, la competencia se realizó 
del 16 y 17 de setiembre, donde un 
selecto panel integrado por más de 
100 expertos catadores, evaluó 1300 
muestras de vinos. El resultado, 361 
ganadores en cada categoría. En Gran 
Medalla de Oro, vinos cuyo resultado 
en la cata a ciegas supera los 92 pun- 
tos, lo obtuvieron 23 vinos y, Medalla 
de Oro, vinos con calificación superior 
a 85 puntos, lo obtuvieron 200 vinos. 
Puntajes que reconocen la calidad de 
los mismos. 


Todos los vinos premiados están dis- 

ponibles en las tiendas, en Wong.pe 

y a través de la App Wong. Acá cinco 

etiquetas que destacaron en dichos 
galardones 


GUÍA DE REGALOS 
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RAY-BAN 
RB4385 


s/785 


Disponble en: 
GMO 


LA ROCHE-POSAY 
bs NLG 


LA ROCHE 
POSAY 
MELA B3 


s/229.90 


Disponible en: 
inkafarma 


ADIDAS 
GAZELLE 


s/379 


Disnible en: 
https://.adidas.pe/ 


RABANNE 
MILLION GOLD 
EDP INTENSE 


s/549 


Disponible en: 
Falabella y Perfumerías 
ES 


HONOR 
¡niñ PAD X9 
rabanne | s/2,999 
5 isponible en: 
É honorperu.pe 


MARY KAY 


CLINICAL 
SOLUTIONS 


HTENER 


ILUMINADOR 
DE ACIDO 
FERULICO + 


NIACINAMIDA 


s/121 


Disponible en: 
Mary kay 


CHALECO 
SASTRE DE 
FLORES 


s/349 


Disponible en: 
Desigual 


PHILIPS HUE 
TIRA CINTA LED 
GRADIENT 


s/815 


Disponible en: 
mercadolibre.pe 


IPHONE 16 
128 


28GB 
s/4,899 


Disponible en: 
ishop 


el 


MARY k 


¡Nuevas Fragancias Mary Kay”: 
Embrace! 


Esta REVISTA fue DESCARGADA de JAROCHOS. Puedes 
accesar a nustro GRUPO PRINCIPAL en TELEGRAM a través 
del Grupo de paso 


(OPurgatorioJarochos 
https://t.me/purgatoriojarochos 


En Jarochos NO promovemos ni incentivamos el uso inadecuado de autoria intelectual, solo 
compartimos material que ya se encuentra en Internet con una simple búsqueda en cualquier 
buscador o en sitios como PDFMagazine, WordlMagz, etc. 

Si piensas que se están socavando tus derechos de autor mándanos un mensaje (con previa 
identificación como portador de los derechos sobre el material reclamado ) solicitando la 
retirada del material. 


